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De Studenten Magazine Print Awang een creatieve wedstrijd die magazine media
onder de aandacht brengt als creatief medium.
StuMPAIs het laatste initiatief vafrebelmagonderdeel vanThePpress
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Wie Is Febelmag?

DeFederatie van de Belgische Magazin®d. & FR ), de publieksbladen.
Febelmagnaakt, naast 4 andere departementen, deel uit VatE PPRESS
devereniging van de uitgevers van de nationale periodieke pers

leder departement geeft toegang tot specifieke doelgroepen.

THE FPRESS
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Wie Is Febelmagz)?
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15grote UITGEVERS
(ledenvan FEBELMAG

Belgomedia
Cascadealitgeveri

de PersgroePublishing
Editions CMF
EditionsCinéTéléRevue
Humo

LeVif Magazine

Press News

Produpress

Rossel Cie
RoulartaMedia Group
SanomaMedia
SBPRBMPP
SeniorPublications
Think Media
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Dedoelstellingenvan Febelma@

De verschillende vakverenigingen binndmePpress waaronder dus ookebelmag
hebben4 grote doelstellingen

de VERDEDIGING van morele en materiéle belangen
een overlegen uitwisselingsFORUM
KENNISOVERDRACHT

de PROMOTIE van de Belgische bladen (NL & FR):
B2B Press (5 uitgevers) voor de vakbladen
Custo (15 leden) voor de Customer Media
Free Press (10 uitgevers) voor de gratis pers
Febelmag (15 uitgevers) voor de publieksmagazines
OPPA Belgium (11 leden) voor de digitale media
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Promotie

mmm) éénvanC $ 0 S € doelsieiigen

Gedurende 20 jaar, heeft Febelmag de creativiteit ondersteunt via:

MPA : PAMPA

W lebelmag 4 febeimag

EN naar de creatieven van morgeg
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Het idee achter StuMPA

StuMPAof de Magazin@rint Award voor studentens een creatieve wedstrijd,
die gratis is en onderworpen aan een reglement.
Het is een afgeleide van de Magazine Print Award en past volledig in dezelfde filo

Het juist kunnen hanteren van een medium en dus ook van het mediagazine
(print + digitale versiepinnen de merkencommunicatie uitermate belangrijk in het
welslagen van vooropgestelde doelstellingen.

Niet enkel als medium op zich, maar ook om zich te onderscheiden
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Dedoelstellingvan StuMPA

De band tussen scholen en de professionele wereld aanhalen
We willen wisselwerking.

De kunde van de studenten van vandaag onder de aandacht brengen van de
professionele wereld en op die manier de professionele wereld weten te prikkelen
Creativiteit voedt creativiteit.
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De kern van devedstrijd

De kernopdrachi{*)

F Werken rond en met het mediumagazinein al zijn vormen en als drager van es
reclameboodschap.
Denk eerst vanuit haihagazine als een objeechono-, bi, zelfs tridimensioneel.
Denkdaarna pas aan davulling van het ideenet eenzelfgekozemproduct, merk
of dienst, dit in tegenstelling tot de gangbare werkelijkheid

Gebruik dan deligitale versievan de magazine om de idee verder te brengen en
op het maximum te gebruiken

(*) ter illustratie van de kernopdracht de voorstelling van de present#tik | neRtds >
eenuiteenzetting speciaal ontwikkeld voor studenten over het creatief gebruiknagazine mediézie hiernaar)
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ADVERTISING 3.0




WHY ARE WE INTO ADVERTISI




TO SELL...




...BY COMMUNICATING WITH O
CUSTOMERS IN A WAY THAT I

IMPACTFUL, RELEVANT
DIFFERENT




G{ 2YSUKAY3 NBYFINJLI of
Worth noticing. Exceptional. New. Interesting.
LaQa F t dzNLJX S |/
Boring stuff Is invisible.

LGQa | oNRgyYy O2¢
Remarkable advertising is the art of building thing
2N K Yy2U0A0AY3 NRAIKIG A

4 a5 &




READING MAGAZINES, WATCHINC
WALKING IN THE STREETS,

SURFING ON THE WEB...
EVERY DAY YOU ARE IN CONTA
WITH ADVERTISING...




...ONLY FEW STAY IN YOUR MI




MAGAZINES PLAY AN IMPORTA
ROLE IN THE MEMORY BUILDI

VIA THE INTENGEPERSONAL
RELATION WITH THE READER




MAGAZINESTAND FOR
I (Personal CHOICE
I IMPLICATIOMNoupayfor them)
| FREEDOMvhenyouwant, foras long asou

want to)
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AN EVER GROWING RELATIONS




HOWEVER
WHEN YOU LOOK AT MAGAZ]

' 5t9we¢L{LbD2 LC¢CQ
CREATIVE PEOPLE THINK IN £
UNIDIMENTIONAL WAY...




ASTRONG CONCERID AN
IMPACT

FULL PICTURE
1S WHAT LEADS TO SUCCESS













PICTURE & IMAGRANIPULATIONS
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TRENDS....
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No dejes gue Las manchas destruyan o ropa. WM El quitamanchas satlestinee Licd do Umsar



fedeox.com 80 M 2










IN ORDER TO LOOK FOR
DIFFERENTIATION,USTRATION

ALSO MADE AN IMPORTANT
COME BACK...




ONLY THE M
HAD BUNKER




|
logs our brewery,

ar principles when
1invaded Welgium.

.-:-1 st a few customers. R




/5%6«
AN
/A ,

=\

A4




Sign to gwc nson 10 the blind,

A ol e mgn s ———




6u Bither
i te_it.
i@ug it or fa e?)

e
0".\\ :\ =

www. marmart. co. vk







ADVERTISINGAN
UNIDIMENTIONAL VIEW

ON THE MEDIA.
L¢eQf{ ! /! bz
MAGAZINE IS A SUPPORT...




IN THIS ERA OF NEW ADVERTIS
WE TALK A LOT ABOUT

INTERACTIVE ADVERTISING..




WHEN YOU TALK INTERACTIVE

MOST PEOPLE THINK INTERNE




INTERACTIVE IS NOT ABOUT A M







HOW CAN MAGAZINE
ADVERTISING BE REMARK&BLE

RELEVANT IN THIS NEW
ADVERTISING ERA?




YOU CAN OF COURSE USE THE ALRE
EXISTINGECHNIQUES:

Gatefold

Pop Up
Téte-béche
Advertorials




ANOTHER ANSWER IS TO CHA
YOUR POINT OF VIEW ABOUT T

MAGAZINE MEDIA...




A MAGAZINE IS AN OBJECT TH
a! YO{ t!w¢ hC

EVERYDAY LIFE...




BY FOCUSING ON B#ECIFICALITI
OFA MAGAZINEOU COME TO

SURPRISINGINTERACTIVE
MAGAZINE CONCEPTS...




PLAY WITH THIONTENT




ADVERTORIAL
Gruwelijke ontdekking shockeert

RITA UIT DE ‘SCHONEN HOEK'

BUDRTMUEDER NTA OVER MAAR WIJN EN
ST BUTONDIRE SAND MIT DASS

W BEN HET BEU DAY MENSEN DEVURLL
WAS BUITENHANCEN

[P | OEWOON ENKILE WASSTURTIN
MCT DASH
SLTEICIN OVIR ROL CRANWT SOMEMDASL-
BUMA WYIR LEVESDIE WiT Winn

WOWLLT ROST MY
MOT I ANN DAY
RATW 08G 3w

Hoe het geluk kan omslaan in
enkele seconden, dst onder-
vond Rita wit wigk *Schonen
Hoek' vorige week. Toen ze de
kamaor van haar zoon Steve
{27) aan bet opruimen was,
deod 2e een afschuwelijke ont-
dekking. Een grawwe 90C tus-
son Steve's lakens sloeg Rita
helemasl uit haar lood. De ge-
dachte dat ze zou masiukt Djn
In de opvoeding van haar kin-
deren, laat haar sindsdien niet
meer los. Rita geniet in de wigk
‘Schonan Hoek immers veol
aanzien als de sympathieke,
zorgzame mama van Syhae
(18) en Steve, en als hefdeval
le echtgenote van ijsventer
Marcel De gedachte dst ande
re mensen op de hoogte zou-
den kunnen zijn van het voor-
val, maakt het voor Rita nog
moeilijker om te verwerken.

Rita en echitgonoot Maroal,
not voor de ontdakking

bijna in shock. De famdicrolatios

‘Do muren hebben ogen in do
Schenen Hoek." veridaart Rita
nog

ADVERTORIAL

Bekgk b o ver

— e woew. Paal v 8)
[SCHONEN HCEE. o ANARL TWEE,
=T VT4 en VJFTV.

Grote zorgen om

TANJA UIT DE "SCHONEN HOE

Tanja, de ideale schoon-
dochter van Rita uit de
serio “Schonen Hoek,'
kan haar verdriet ndet
verbergen, Door de ge-
ruchten omtrent het
overspel van haar
vriend Steve, heeft ze
zich totaal afgesioton
van de bustenwereld.
Tanja leoft nu al weken
als sen Muizenasr en
laat dich bovoorraden
door schoonmoeder-in-
spo Rita, Do lioftallige
studente was al lang
single en verbaasde
plots de hele huurt "Schonen Hoek” door op e dulken aan de 21}
deo van rokkenjagor Steve. Stove verklaardo toen ochter dat hij
‘op ean kearpunt’ in 2in loven was gekomen en dat hij In Tanja
de standvastigheid had govanden waar hij al die jaren dolond
naar op zoek was. Een leugen?

(scﬁoﬁ:’s?ﬂ Bakik hot ware varbao wvonaf 8 jull ap VTM,
—T [ KANAALTWEE VT4 an VIJFTV.

RE Nt 2 =l
Prille liefde brutaal verstoord.
Yanja 2it in zak on as.
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Histeeh L4 Magterreb

Omdat we onze cigen Omdat we ook zo onze eigen
loalcabebbeo.m mmi) ten Gids

Ve s goed grveesben




BABE VAN DE MAAND

Biejice Schuite

P‘m wate 2007

numm 9: 088 “ o
m unqir

. mm nmmknn. pool parties.
grocu. maar et 16,
nhr Mm withoen

fovoniete cne nqn stand: Sangelina!










