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De Studenten Magazine Print Award is een creatieve wedstrijd die magazine media 
onder de aandacht brengt als creatief medium.  
StuMPA is het laatste initiatief van Febelmag onderdeel van The Ppress. 

Wat is                            ? 



Wie is Febelmag (1)? 

De Federatie van de Belgische Magazines (NL & FR ), de publieksbladen.  

Febelmag maakt, naast 4 andere departementen, deel uit van THE PPRESS,  

de vereniging van de uitgevers van de nationale periodieke pers.  

Ieder departement geeft toegang tot specifieke doelgroepen.  

 

 
 



Wie is Febelmag (2)? 

15 grote UITGEVERS 

(leden van FEBELMAG) 

  

Å Belgomedia  

Å Cascade uitgeverij 

Å de Persgroep Publishing 

Å Editions CMF 

Å Editions Ciné-Télé-Revue 

Å Humo 

Å Le Vif Magazine 

Å Press News 

 

 

                             

 

Å Produpress  

Å Rossel& Cie 

Å Roularta Media Group        

Å Sanoma Media 

Å SBPP - BMPP  

Å Senior Publications 

Å Think Media 

                        

 



De doelstellingen van Febelmag? 

De verschillende vakverenigingen binnen The Ppress , waaronder dus ook Febelmag,  

hebben 4 grote doelstellingen: 

 

Ç de VERDEDIGING van morele en materiële belangen 

Ç een overleg- en uitwisselingsFORUM 

Ç KENNISOVERDRACHT 

Ç de PROMOTIE van de Belgische bladen (NL & FR): 
B2B Press (5 uitgevers) voor de vakbladen 

Custo  (15 leden) voor de Customer Media 

Free Press (10 uitgevers) voor de gratis pers 

Febelmag  (15 uitgevers) voor de publieksmagazines 

OPPA Belgium  (11 leden) voor de digitale media 

 



Promotie 

Ç  Gedurende  20 jaar, heeft Febelmag de creativiteit ondersteunt via: 

 

                    

 

 

 
Ç EN naar de creatieven van morgen:  

 

één van CŜōŜƭƳŀƎΩǎ doelstellingen 

& 

JULLIE 



Het idee achter StuMPA: 

 

Ç StuMPA of de Magazine Print Award voor studenten is een creatieve wedstrijd,  

die gratis is en onderworpen aan een reglement.  

Het is een afgeleide van de Magazine Print Award en past volledig in dezelfde filosofie. 

 

Ç Het juist kunnen hanteren van een medium en dus ook van het medium magazine 

(print + digitale versie) binnen de merkencommunicatie is uitermate belangrijk in het 

welslagen van vooropgestelde doelstellingen.  

Niet enkel als medium op zich, maar ook om zich te onderscheiden.  



De doelstelling van StuMPA: 

 

Ç De band tussen scholen en de professionele wereld aanhalen.  
We willen wisselwerking.  

 

Ç De kunde van de studenten van vandaag onder de aandacht brengen van de 
professionele wereld en op die manier de professionele wereld weten te prikkelen. 
Creativiteit voedt creativiteit. 

 



De kern van de wedstrijd (1) 

De kernopdracht (*) 

F  Werken rond en met het medium magazine, in al zijn vormen en als drager van een 
 reclameboodschap.  
F  Denk eerst vanuit het magazine als een object: mono-, bi- , zelfs tri-dimensioneel. 
F Denk daarna pas aan de invulling van het idee met een zelfgekozen product, merk 

of dienst, dit in tegenstelling tot de gangbare werkelijkheid.  
F Gebruik dan de digitale versie van de magazine om de idee verder te brengen en 

op het maximum  te gebruiken 

 
(*) ter illustratie van de kernopdracht de voorstelling van de presentatie ά²ƘŀǘΩǎ next?έΣ  
 een uiteenzetting speciaal ontwikkeld voor studenten over het creatief gebruik van magazine media (zie hiernaar) 

 
 

 
 



²I!¢Ω{ b9·¢ 
MAGAZINE +  

ADVERTISING 3.0 



WHY ARE WE INTO ADVERTISING? 



TO SELL... 



...BY COMMUNICATING WITH OUR 
CUSTOMERS IN A WAY THAT IS 

IMPACTFUL, RELEVANT & 
DIFFERENT. 



 ά{ƻƳŜǘƘƛƴƎ ǊŜƳŀǊƪŀōƭŜ ƛǎ ǿƻǊǘƘ ǘŀƭƪƛƴƎ ŀōƻǳǘΦ  
Worth noticing. Exceptional. New. Interesting.  

LǘΩǎ ŀ tǳǊǇƭŜ /ƻǿΦ  
Boring stuff is invisible.  
LǘΩǎ ŀ ōǊƻǿƴ ŎƻǿΦ Χ  

Remarkable advertising is the art of building things  
ǿƻǊǘƘ ƴƻǘƛŎƛƴƎ ǊƛƎƘǘ ƛƴǘƻ ȅƻǳǊ ǇǊƻŘǳŎǘ ƻǊ ǎŜǊǾƛŎŜΦέ  
 
                                                                                                ά{ŜǘƘ DƻŘƛƴ - 

tǳǊǇƭŜ /ƻǿέ 
 



READING MAGAZINES, WATCHING TV, 

WALKING IN THE STREETS,  

SURFING ON THE WEB...  

EVERY DAY YOU ARE IN CONTACT  

WITH ADVERTISING... 



...ONLY FEW STAY IN YOUR MIND 



MAGAZINES PLAY AN IMPORTANT 
ROLE IN THE MEMORY BUILDING 

VIA THE INTENSE & PERSONAL 
RELATION WITH THE READER 



MAGAZINES STAND FOR 

ï (Personal) CHOICE 

ï IMPLICATION (you pay for them) 

ï FREEDOM (when you want, for as long as you 

want to) 

AN EVER GROWING RELATIONSHIP 



HOWEVER 

    WHEN YOU LOOK AT MAGAZINE 
!5±9w¢L{LbDΣ L¢Ω{ /[9!w ¢I!¢ a!b¸ 

CREATIVE PEOPLE THINK IN AN 
UNIDIMENTIONAL WAY... 



A STRONG CONCEPT AND AN 
IMPACT  

FULL PICTURE 

IS WHAT LEADS TO SUCCESS... 









PICTURE & IMAGE MANIPULATIONS 
²9w9 [!{¢ ¸9!w{Ω .LDD9{¢ 

TRENDS....  





















IN ORDER TO LOOK FOR  

DIFFERENTIATION, ILLUSTRATION   

ALSO MADE AN IMPORTANT 

COME BACK...  















ADVERTISING IS AN 

UNIDIMENTIONAL VIEW  

ON THE MEDIA. 

L¢Ω{ ! /!b±!{ΦΦΦ  

MAGAZINE IS A SUPPORT... 

 



IN THIS ERA OF NEW ADVERTISING 
WE TALK A LOT ABOUT 

INTERACTIVE ADVERTISING... 



WHEN YOU TALK INTERACTIVE,  

MOST PEOPLE THINK INTERNET 



INTERACTIVE IS NOT ABOUT A MEDIA 



L¢Ω{ !.h¦¢ ! ¦{9 hC a95L!ΦΦΦ 



    HOW CAN MAGAZINE 
ADVERTISING BE REMARKABLE & 

RELEVANT IN THIS NEW 
ADVERTISING ERA? 

 



   YOU CAN OF COURSE USE THE ALREADY 
EXISTING TECHNIQUES: 

Gatefold 
Pop Up 

Tête-bêche 
Advertorials 



ANOTHER ANSWER IS TO CHANGE  

YOUR POINT OF VIEW ABOUT THE 

MAGAZINE MEDIA...  



A MAGAZINE IS AN OBJECT THAT  

a!Y9{ t!w¢ hC t9ht[9Ω{  

EVERYDAY LIFE... 



BY FOCUSING ON THE SPECIFICALITIES 
OF A MAGAZINE YOU COME TO 

SURPRISING & INTERACTIVE  

MAGAZINE CONCEPTS... 



PLAY WITH THE CONTENTΧ 












